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Thấu Hiểu Người Tiêu Dùng
Những đòi hỏi cơ bản của người tiêu dùng đối với thực phẩm
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thành công hơn

khởi đầu tốt cho békhoẻ mãi

đẹp hơn thoải mái hơn

chống bệnh tật
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Những kỳ vọng của người tiêu dùng đối với thực phẩm

2 Phát Triển Thương Hiệu



• Tươi.

• Không sử dụng thuốc trừ sâu.

• Tự nhiên/ hữu cơ.

• Cung cấp đủ protein, vitamine, khoáng chất.

• Cung cấp đủ thành phần rau củ, trái cây.

• Ít chất béo, cholesterol.

• Cung cấp đủ chất xơ, chất chống oxy hoá.

• Ít calorie.

Thấu Hiểu Người Tiêu Dùng
Mối quan tâm của người tiêu dùng đối với thành phần dinh dưỡng trong thực phẩm

2 Phát Triển Thương Hiệu



Thấu Hiểu Người Tiêu Dùng
Tại sao người tiêu dùng uống trà?

0
5

10
15
20
25
30
35
40
45
50
55

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55

Tốt cho bạn

Hết khát

Tự nhiên

Ít năng lượng

Không chất phụ gia

Thư giãn/ bình tĩnh

Kết nối

Bổ sung nước

Giải lao

Hương vị tuyệt vời

Thư gĩan

Cân băng trí óc

Tĩnh tâm

Tốt cho tiêu hoá Phương đông

Thư giãn cơ thể

Làm sạch

Giải độc

Tươi

Chống ung thư

Giải nhiệt cơ thể

Vị tinh tế

Tăng cường miễn dịch

Vui cùng bạn bè

Thư giãn

Vui vẻ

Thưởng thức hương vị
Tỉnh táo

Hồi phục
Sảng khoái

Tập trungHài hoà

Tích cực

Vị trái cây

Truyền cảm

Kích thích sáng tạo

Tăng năng lượng
Giảm tốc Suy nghĩ thấu đáo

Cân bằng tâm lý

Cân bằng thể chất

Giảm cân

Tim mạnh khỏe

Tốt cho sắc đẹp

Tốt cho răng

Ngủ tốt

Trà xanh & trà đen
= Sức sống từ thiên nhiên

Trà xanh = 
Lợi ích về thể chất

Trà Đen = 
Lợi ích về cảm xúc & trí óc
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Thấu Hiểu Người Tiêu Dùng
Người tiêu dùng uống trà như thế nào?

2 Phát Triển Thương Hiệu


